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A contribuicao do pescado na agregacao de renda de comerciantes
dos mercados municipais de Imperatriz, MA

The contribution of fish in the income aggregation of traders in the municipal markets of Imperatriz, MA
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the quality of the products offered to consumers. This article aims to analyze the effects of the implementation
of municipal markets on the income generation of fish traders in the city of Imperatriz/MA. The theoretical
basis for this research was built from a review of articles, dissertations, theses, legislation, and other scientific

documents that delve into this discussion. It was found that the construction of these markets is essential to
ensure the supply of products with adequate sanitary conditions through proper maintenance and storage for
commercialization. Thus, it is necessary to meet not only this requirement for the fish-consuming population
but also to strengthen the economic agents involved in the entire fish production chain.
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Introducao

A pesca continental € uma atividade extrativista com elevado potencial exportador e responsabilidade
socioambiental no pais, alicercada na busca de conhecimentos sustentaveis para pescadores artesanais,
col6nias e organizacdes produtivas, embasadas na grande diversidade de espécies nativas, como tambaqui,
pacu, pirarucu, entre outras (EMBRAPA, 2023). Entretanto, ainda persiste a crenca popular da inviabilidade
econdmica associada, a degradagdo ambiental, a dificuldade de desenvolver a¢des de conservagao e a
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manutencdo dos ecossistemas e modo de vida das comunidades ribeirinhas (Silva, 2014).

A necessidade da organizacdo dos pescadores para uma extracdo sustentavel de recursos surge
com as iniciativas de formalizacdo das col6nias de pescadores no Brasil a partir da Portaria n° 471/73
do Ministério da Agricultura que determinou a sede das colOnias para atendimento dos interesses e
desempenho das atividades. No inicio da década de 1990, a Marinha brasileira organizou os pescadores
em colonias, a partir das regioes costeiras estendendo-se até as ribeirinhas; ao longo do tempo, esses
individuos foram sendo incorporados as reservas do 6rgdo e vinculados as Unidades da Federacdo (Franco,
1978).

Em suma, a comercializagdo que ocorre em mercados publicos propicia a centralizacdo dos produtos
em um local especifico que atenda aos principios basicos de exposicao, higiene, manipulacdo e qualidade
nutricional (Teixeira et al., 2020). No pais, os estabelecimentos de comercializacdo do pescado, em muitos
casos, atuam em diversas fases do processo logistico, que se estende da fase inicial de recebimento do
pescado em seu estado natural (in natura), manipulacdo de acordo com as normas sanitarias, limpeza,
tratamento, frigorificacdo com diferentes tipos de gelo, forma de acondicionamento, distribuicdo e
comércio do pescado (BRASIL, 1997).

Em torno de 3,8% da bacia hidrografica do Rio Tocantins encontra-se no estado do Maranhdo e esta
distribuida no territério de nove municipios com um contingente populacional de 429.185 habitantes
(IBGE, 2022), que representa 6,3% da populagdo estadual. Essa bacia tem sido utilizada principalmente
nos processos de irrigacdo pelas demandas socioecondmicas da regido (ANA, 2005).

A cidade de Imperatriz encontra-se dentro da area estratégica da pesca brasileira, que abrange a
regido denominada “pesca continental amazbnica”, com os objetivos de revisar os periodos de defeso;
implantar o programa sanitario de embarcacbes pesqueiras; fortalecer o turismo sustentavel por meio da
pesca esportiva (SAP/MAPA, 2023), além de promover e apoiar a qualificacdo do profissional pescador e
debater a adequacdo da Portaria IBAMA 48/2007 e da Lei da Pesca n° 11.959/2009.

Este estudo procura responder perguntas com foco na comercializacao de pescado pelo mercado
local, considerando fatores como qualidade, disponibilidade de produtos para venda, instalacdes fisicas,
caracterizacdo, capacitacdo e formalizagdo dos comerciantes. Assim, tem como objetivo demonstrar,
sob a percepc¢do dos comerciantes, os efeitos da implantagcdo de mercados em Imperatriz, MA, em suas
atividades.

Revisao de literatura

Atualmente, a atividade de pesca no pais é regulamentada pela Lein®11.959/2009, Medida Provisdria
n° 870/2019 e Decreto n° 9.667/2019, que classificam a pesca como comercial ou industrial, artesanal,
amadora, de subsisténcia e cientifica. Essas regulamentacGes também estipulam regras de gestdo dos
recursos, licenciamento, permissdes especificas para as modalidades e incentivos na organizacdo dos
pescadores, medidas essenciais no processo de disponibilizacdo do produto no mercado (BRASIL, 2019).

O Brasil possui um elevado potencial de mercado para peixes de agua doce, como tildpia, carpa,
tambaqui, tambacu e pacu, com incremento expressivo na oferta desses pescados no mercado (Filho et
al., 2012). A tilapia, apesar de oriunda da criacdo intensiva em cativeiro, tem sido a mais comercializada
na forma de filé e disponibilizada em supermercados, com o tambaqui ocupando a segunda posicado (IBGE,
2021).

De acordo com Monitor Mercantil (2022), a maior parte da producdo de pescados no pais ainda
é oriunda da atividade extrativista e ndo atende a um mercado altamente competitivo. O mercado do
pescado vem crescendo gradativamente, impulsionado pelo aumento substancial da produgdo e pelos
habitos de consumo dos brasileiros, que a cada ano se elevam em 1,5%, com uma média de 20,5 kg por
habitante por ano (MAPA, 2018).
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Os consumidores buscam por caracteristicas especificas de pescado, em funcdo do valor nutricional
e do custo. Assim, compreender os habitos de consumo e elaborar acdes que dinamizem o comércio
do pescado é fundamental para a competitividade e oferta do produto (Filho et al., 2012), seja no fluxo
gue se inicia com a pesca extrativista ou da piscicultura, passando pela armazenagem, condicionamento
e disponibilidade em feiras, peixarias e mercados, até a organizacdo em uma rede de distribuicdo e
comercializagdo (Julio, 2015).

Em geral, a comercializacdo do pescado é feita in natura, nas diferentes formas de conservacao e
distribuicdo nos pontos de venda. O pescado recém-capturado pode ou ndo ter passado por processo
de refrigeracdo, mas é adquirido no comércio em estado natural (Macedo, 2012). Em muitos casos, é
apresentado congelado, desidratado na forma de salgado-seco, defumado ou industrializado por meio de
enlatados, demonstrando elevado potencial de distribuicdo (Cunha et al., 2021).

Os produtos in natura sdo comumente adquiridos em peixarias, mercados ou supermercados, mas,
pelas caracteristicas fisicas do produto, sdo mais frequentemente obtidos nas feiras locais. Entretanto, o
aspecto logistico que se estende da captura, distribuicdo e disponibilizacdo pelo comerciante requer uma
atencdo especial devido ao grau de perecibilidade, as condicOes sanitarias e a salde e seguranca alimentar
(Julio, 2015).

Procedimentos metodoldgicos

O estado do Maranhdo esta localizado na regido nordeste do pais, em um ponto geografico limitrofe
com a Regido Norte. De acordo com o IBGE (2022), sua divisdo ocorre em cinco mesorregidoes denominadas
de Centro, Leste, Oeste, Norte e Sul. A mesorregido Oeste Maranhense é formada por 52 municipios e
subdivide-se em trés microrregides: Gurupi, Pindaré e Imperatriz, sendo esta Ultima o mais importante
entreposto comercial, econdmico e populacional da Microrregidao de Imperatriz, area deste estudo.

De acordo com dados do ultimo censo demografico do IBGE (2022), a Microrregidao Tocantina é
composta por 15 municipios, representando um total de 600.199 habitantes, uma area de 29.244 km?,
densidade de 20,5 hab./km? e altitude de 193m. Imperatriz representa a maior parte em densidade e
populacdo dessa regido, denominada ainda de metropolitana do Sudoeste Maranhense. A pesca é
praticada em ambiente fluvial, concentrada principalmente no Rio Tocantins, utilizando-se artes de pesca
como remo, redes e tarrafas (IMESC, 2021).

A pesquisa foi aprovada pelo Comité de Etica em Pesquisa — CEP por meio do parecer n° 5.830.239
de 20/12/2022 e foi realizada entre os meses de fevereiro e setembro de 2023. Nessa fase, foram feitas
observacdo-participante e entrevistas com os comerciantes tanto no Mercado do Peixe de Imperatriz (Av.
Beira Rio), que contém 15 boxes, dos quais apenas trés-estdo em funcionamento, quanto no Mercado
Vicente Fitz (Mercadinho), que possui 60 boxes, sendo 55 em funcionamento e apenas um comercializa
pescado.

Assim, tornou-se possivel ter uma base para estudos observacionais e comparativos entre os
mercados analisados, iniciando-se com o registro das instala¢des, localizagao e produtos comercializados,
conforme demonstrado nas figuras 1 e 2.
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Figura 1. Vista frontal do mercado Vicente Fitz Figura 2. Vista frontal do mercado do peixe de Imperatriz
(mercadinho)
Fonte. REIS, Huberlando, 2021.
Fonte. IMESC, Instituto Maranhense de Estudos
Socioecondémicos e Cartograficos, 2021.

Para o levantamento de dados, utilizou-se um questiondrio composto por entrevista semiestruturada,
contendo questdes abertas para obtencdo de dados qualitativos. Em seguida, realizou-se a analise de
conteudo conforme o modelo proposto por Cardoso et al. (2021), considerado um recurso metodoldgico
adequado para este publico-alvo, seguindo as fases cronolégicas de pré-analise, analise e interpretacao
dos dados. E essencial seguir este procedimento, pois envolve dados obtidos por meio de comunicac¢do
direta com os entrevistados.

A abordagem junto aos comerciantes foi realizada utilizando o critério de acessibilidade, conforme
o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE). Foi utilizada uma amostragem nao probabilistica
denominada “bola de neve” (snowball sampling), recurso empregado devido a dificuldade de acesso ao
publico estudado, ocorrendo por meio de indicacdao entre os préprios pares de individuos dispostos a
participar da entrevista qualitativa. Um intermedidrio inicial identificou pessoas com o perfil do estudo
para suas contribuicdes (Bockorni et al., 2021). Vinuto (2014) destaca a importancia dessa metodologia ao
considerar dificuldades de acesso a grupos especificos de pesquisa.

Os dados coletados foram agrupados por categorias, seguindo os objetivos da técnica qualitativa de
analise de conteudo, demonstrando a versatilidade e capacidade do autor em realizar estudos qualitativos
(Campos, 2004). As fases de analise seguiram o modelo proposto por Richardson (2008), incluindo pré-
analise (definicdo de recursos), categorizacdo (sistematizacdo e codificacdo de ideias) e interpretacdo
(fundamentacdo tedrica a partir dos resultados obtidos). Os entrevistados foram codificados com uma
sigla composta pela letra “E” (entrevistado), seguida de um nuimero para descrever sua ordem de um a
sete.

No mercado de peixe, trés comerciantes participaram do estudo, enquanto no “mercadinho”, quatro
deles contribuiram para a pesquisa, sendo trés vendedores nas calcadas do préprio mercado. As entrevistas
foram realizadas nas dependéncias dos mercados, com duracdo média de 20 minutos. As respostas
foram gravadas e posteriormente transcritas para andlise. Apds a analise dos dados, as gravacdes foram
excluidas do aparelho telefonico para garantir a confidencialidade, sigilo e preservacao da identidade dos
participantes, conforme o TCLE.

Resultados e discussao

Categoria 1 — Participa¢dao em col6nia de pescadores

Nas dependéncias do mercado do peixe de Imperatriz, hd 15 boxes disponiveis para a comercializacdo
de pescado. No entanto, apenas trés desses boxes estdo ocupados por comerciantes. No mercado “Vicente

44

REVISTA
AR

Mosaico - Revista Multidisciplinar de Humanidades, Vassouras, v. 15, n. 2, p. 41-55, mai./ago. 2024.



Oliveira et al., 2024. DOI10.21727/rm.v15i2.4295

Fitz”, a comercializacdo de produtos é diversificada, envolvendo carne bovina, suina, aves e peixes em 55
boxes. No entanto, apenas um desses boxes é utilizado para a comercializacao de pescado.

E1: “Participo de uma colbénia de pescadores e é fundamental para a nossa organizacdo e
fortalecimento da categoria”.

E2: “Estou vinculada a colbnia Z-29”.
E3: “A colbnia que participo é muito importante para nos unirmos no setor que atuamos”.
E4: “Ndo participo”.

E5: “Desconheco algum tipo de colbnia na cidade”.

E6: “Ndo sei se existe na cidade”.
E7: “Ndo tenho interesse”.

Em Imperatriz, essa colonia é denominada de Zona 29 (Z-29), fundada em 30 de dezembro de 1978,
comum registro de 300 a 400 pescadores. AZ-29 esta vinculada ao Ministério do Meio Ambiente e Recursos
Naturais Renovaveis (MMA), por meio da Federacdo Maranhense de Pescadores (FMP), e reconhecida
pelo poder publico pela Lei Municipal n°. 263/1981 (Silva, 2005).

Justo etal., (2019) afirmam que as colOnias servem para instituir saberes e promover a concretizagdo
de direitos e acesso a cidadania aos pescadores artesanais. Segundo os autores, essas organiza¢cdes atuam
com representatividade e contribuem para que os seus membros tenham respaldo juridico e percebam
seus direitos com maior agilidade e celeridade.

Sottili et al., (2019) afirmam que a Lei n® 10.779/03, que dispde sobre a concessdo do seguro-defeso,
é uma das garantias ao pescador artesanal de receber um saldrio-minimo mensal no periodo em que a
pesca esteja restrita devido a piracema (reproducdo das espécies). De acordo com Acauan et al., (2018),
o Brasil possui uma estimativa de mais de um milhdo de individuos atuando diretamente na atividade de
pesca, sendo a maioria na modalidade artesanal.

Categoria 2 — Comercializagao do pescado

Nesta categoria busca-se compreender como esses comerciantes atuam na venda do pescado dado
ao local que atuam e nas condicGes de infraestrutura que sdo disponibilizadas.

E1: “Possuo um boxe adequado para as vendas”.

E2: “Realizo a venda num local adequado e com condigbes necessdrias para a manutengéo da
qualidade do peixe”.

E3: “Gosto de realizar a venda dos peixes em caixas de isopor na calcada do mercado de forma mais
visivel e ao alcance dos clientes”.

E4: “Tenho um boxe para a venda, mas ndo é adequado as necessidades”.

E5: “O boxe é até interessante, os clientes costumam nos visitar”.

E6: “Jd tenho alguns clientes fiéis que sempre compram na minha méo”.

E7: “Eu vendo tanto no boxe como nas calgadas, vou atrds de onde o cliente estd”.

Culturalmente, no pais, os pescadores tém o habito de comercializar seus produtos em ruas ou feiras
livres, a “céu aberto”. Ndo necessariamente o vendedor é quem realizou a pesca, pois deve-se considerar
a figura do atravessador. Esses sdo individuos importantes, que possuem recursos financeiros para investir
em equipamentos de armazenagem do produto e negociar diretamente com os pescadores no cais do
porto (Silva, 2005).

Santos et al., (2016) afirmam que os mercados sdo locais essenciais para o desenvolvimento
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socioecon6mico dos pequenos produtores de pescado e dos préprios pescadores. No entanto, destacam a
necessidade de infraestrutura minima para a manipulagdo e comercializacao adequadas desses produtos.

Silva et al., (2015) esclarecem que a comercializacdo de pescado exige atencdo tanto dos agentes
publicos quanto privados, devido a natureza dos alimentos destinados ao consumo humano. Para os
autores, feiras livres e mercados publicos devem garantir condi¢des adequadas para o armazenamento do
pescado, evitando sua deterioragao.

Dados registrados em 2011 indicam que o consumo por pessoa (per capita) de peixes era de 11 kg/
ano, aumentando para 14,4 kg/ano, em 2015. Este aumento significativo na compra pelos consumidores
é observavel em comparacdo com a recomendacdo da Organizacdo Mundial da Saude (OMS), que é de 12
kg/ano, destacando o aquecimento do mercado e a necessidade de investimentos em infraestrutura de
comercializagdo (FAOQ, 2016; BRASIL, 2017).

Categoria 3 — Importancia e efeitos da implantacdo do mercado para as vendas

Com o objetivo de garantir um espaco adequado para a comercializacao do pescado e promover o
desenvolvimento das atividades da col6nia de pescadores na cidade de Imperatriz, foi realizada a reforma
das antigas instalacdes que, na verdade, estavam desativadas e demolidas desde o ano de 2004.

Apds 15 anos, por meio de uma politica publica do Governo Federal, representado pelo Ministério
da Pesca e Aquicultura, e um convénio com o Governo Municipal, o Mercado do Peixe foi inaugurado com
novas instalagdes que incluem 15 boxes, sala de reunides, auditdrio, laboratdrio de informatica, cabine
para transporte de pessoas com deficiéncia, salas comerciais e banheiros adaptados para portadores de
necessidades especiais (Bastos, 2003).

E1: “Melhorou muito nas vendas com a reforma do mercado do peixe na Beira Rio”.

E2: “Eu acredito que melhorou porque estamos num local que jd é considerado o melhor lugar para
comprar peixes”.

E3: “Acho que melhorou um pouco, mas poderia ser melhor”.
E4: “Aqui no mercadinho foi importante a chegada do mercado”.

E5: “Para quem mora no centro ou estd de passagem por aqui é o lugar ideal para comprar peixe e
isso ajuda muito nas vendas”.

E6: “O mercadinho por ter de tudo e mais um pouco por si s6 ja ajuda no fluxo de pessoas para as
vendas dos peixes”.

E7: “O mercado é bom, mas acredito que deveria ter reforma constantemente”.

De acordo com os resultados apresentados, percebe-se uma divisdao de opinides quanto aos efeitos
causados pela implantagdao e modernizagao do mercado na demanda pelos seus produtos.

Observacgées no local (in loco) revelaram uma dificuldade de apropriacdo do espaco fisico pelos
comerciantes, ja que apenas trés dos boxes disponiveis estdo ocupados. Isso representa um desafio para
o poder publico municipal, a colonia de pescadores, revendedores e clientes, tornando essencial tornar o
espaco mais atrativo e competitivo em relacdo a outros meios de venda na cidade.

As vendas podem ser influenciadas por diversos fatores, incluindo a localizagdo do mercado do
peixe, os precos estabelecidos, conforme custos e concorréncia, e a qualidade do produto conforme as
normas de seguranca e vigilancia em saude. E fundamental que o manejo e processamento do peixe sigam
as normas vigentes de manipulacdao de alimentos, garantindo ndo apenas a satisfacdo do cliente, mas
também um produto seguro para consumo (Cribb, 2018).

Com a implantacdo do mercado do peixe em Imperatriz, esperava-se impulsionar as vendas de
pescados através dos 15 boxes disponibilizados aos comerciantes. No entanto, conforme mencionado
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na metodologia da pesquisa, apenas trés desses boxes sdo ocupados e utilizados para a comercializacao
de produtos. Isso reflete-se nas respostas dos entrevistados quando questionados sobre um aumento no
nimero de comerciantes apds a entrega da obra na cidade.

E1: “Ndo houve aumento na procura pelos produtos, continuou a mesma coisa”.
E2: “Com ou sem mercado as pessoas continuam nos procurando”.

E3: “Com o mercado as vendas melhoraram um pouco mais”.

E4: “Ndo vejo diferenga”.

E5: “Permaneceu da mesma forma”.

E6: “Acho que melhorou um pouco”.
E7: “Esta do mesmo jeito, continuamos vendendo sem grandes aumentos”.

No entanto, observacdes in loco indicam que o aumento mencionado por uma minoria pode ter
ocorrido ndo necessariamente dentro do préprio mercado, mas nas calcadas ao seu redor. A estrutura
fisica do mercado do peixe de Imperatriz proporciona a realizacao de oficinas, cursos, workshops e outras
metodologias de capacitacdo profissional.

Oferecer essas oportunidades de formagao aos comerciantes é crucial ndo apenas para expandir suas
visdes além da simples venda, mas também para compreender as ferramentas e estratégias necessarias
para alcangar os consumidores. Nesse contexto, os processos formativos sobre o manuseio e gestdao do
pescado poderiam aprofundar o conhecimento em estratégias de vendas e mercado.

Como afirmado por Silva (2021), caracterizar o publico-alvo é essencial para quem esta oferecendo
um produto no mercado. E através desse estudo que se busca entender as necessidades e desejos dos
clientes, identificando para qual segmento da populagdo o produto se destina.

E1: “Costumo vender tanto para pessoa fisica como juridica”.

E2: “Aqui eu vendo para qualquer publico”.

E3: “Eu quero vender o meu produto independente de quem seja”.
E4: “Eu vendo mais para pessoa fisica”.

E5: “Vendo para qualquer tipo de pessoas”.

E6: “Ndo escolho o tipo de cliente, quero mesmo é vender”.

E7: “Eu s6 gosto de vender para pessoa fisica”.

Os dados revelam uma dificuldade dos comerciantes em caracterizar seus clientes. Analisar as
caracteristicas socioecondmicas do segmento pesqueiro e suas acées enquanto comunidade é essencial
para estudar e formular estratégias para uma gestao eficaz (Acauan, 2018).

Compreender a importancia socioecondmica desses comerciantes na comercializacdo do pescado
representa um dos grandes desafios para o poder publico, especialmente considerando que sua atuacao
contribui significativamente para a circulacdo de renda neste segmento de mercado.

Categoria 4 — OrientagOes e capacitacoes sobre normas de vigilancia sanitdria

Esta categoria visa apresentar os resultados sob a 6tica dos perigos e doengas que os clientes
podem estar suscetiveis ao adquirir o produto desses comerciantes. De acordo com a Agéncia Nacional
de Vigilancia Sanitaria — ANVISA (2008), a definicdo de perigo esta associada a qualquer agente bioldgico,
quimico e fisico que de alguma forma podem afetar a integridade e/ou manutencdo da satide por meio de
um alimento potencialmente danoso.

E1: “Possuo licenga da vigildncia sanitdria”,
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E2: “Tenho o certificado”.

E3: “Ndo possuo certificagGo, mas continuo atuando”.

E4: “Sigo as normas da vigildncia”.

E5: “Sempre me atento para a qualidade do produto e sigo as normas sanitdrias”.
E6: “Ndo ligo muito pra isso”.

E7: “Eu garanto um produto de qualidade mesmo sem ter certificacdo”.

As Doengas Transmitidas por Alimentos (DTAs) sdo muito comuns no Brasil, devido ao baixo nivel
socioecondmico da maior parte da populagdo e ao desconhecimento dos riscos associados ao consumo
de produtos mal manipulados.

Os fatores que afetam a qualidade do pescado comercializado incluem armazenagem, manipulacdo
e preparo inadequados, que frequentemente favorecem a contaminacdo por microrganismos. Entre os
locais de comercializacdo, as feiras livres representam os ambientes mais vulnerdveis a qualidade do
pescado, uma vez que muitas vezes ndo dispdem dos equipamentos necessarios para refrigeracdo e
manipulacdo adequada (Silva et al., 2008).

Quando questionados sobre a frequéncia com que os comerciantes do mercado do peixe recebem
instrucdes sobre as condi¢des sanitdrias para o manuseio e comercializacdo do pescado, os respondentes
afirmaram que:

E1: “De vez em quando recebemos alguma orienta¢do”.

E2: “Dificilmente alguém vem aqui nos falar sobre isso”.

E3: “A Prefeitura ja tentou fazer algumas agbes de conscientizagdo”.
E4: “Ja participei de alguns cursos de manipulagdo de alimentos”.
E5: “Desconheco qualquer atitude da vigildncia para nos orientar”.
E6: “Uma vez ou outra eles vém aqui dar algumas orientagées”.

E7: “Ndo vejo com frequéncia isso”.

Esses dados revelam uma discordancia entre os relatos, pois uma minoria afirma ter recebido
orientacOes adequadas de vigilancia em saude, enquanto a maioria relata o contrdrio, evidenciando uma
falha na implementacdo dessa politica local, conforme a ANVISA (2007).

Entre suas atribuicdes, a ANVISA promove o controle dos alimentos de acordo com as normas
sanitarias, estabelecendo regras necessarias e avaliando as condi¢Ges higiénicas dos produtos durante o
processo de manufatura ou manipulacao, utilizando recursos tecnoldgicos e monitorando a qualidade dos
alimentos disponiveis no mercado.

Considerando que o poder publico alcanca a sociedade, comerciantes, pescadores e outros agentes
econdmicos envolvidos no comércio de pescado em Imperatriz, é evidente a necessidade de avancar
além da estrutura fisica. Nesse sentido, quando questionados sobre a frequéncia com que participam de
programas de capacitacdo sobre manuseio e gestdo do pescado, os entrevistados afirmaram que:

E1: “Nunca participei de qualificagdes”.

E2: “Teve uma vez no ano passado que participei”.

E3: “Isso é muito raro acontecer aqui”.

E4: “E complicado porque sé aparecem aqui para querer multar ou punir de alguma forma”.
E5: “Nunca participei de cursos assim”,

E6: “Seria bom se tivesse, mas entra Prefeito e sai Prefeito e nada disso”.
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E7: “Queria participar, mas infelizmente ndo tem”,

De acordo com o MPA (2015), no contexto das politicas publicas de qualificacdo profissional, o
governo federal possui programas de formag¢ao continuada para capacitar esses agentes na reduc¢ao de
perdas na qualidade do produto, técnicas especificas de manipulacdo, gerenciamento de receitas e custos,
entre outros objetivos.

Costa e Souza (2012) reiteram a necessidade de capacitar os agentes que manipulam peixes para a
venda, destacando que o conhecimento especializado na area contribui significativamente para a reducao
de desperdicios através de orientacGes sobre exposicdo, armazenamento e minimizacao da geracdo de
residuos.

Garcez (2022) destaca a importancia de promover capacitagdes com foco em “higiene, manipulagdo
e conservagao do pescado”, enfatizando que o manejo inadequado poderia ser evitado com programas de
treinamento para os comerciantes de mercados.

Sedrez et al., (2013) afirmam que para que a atividade pesqueira possa gerar emprego, renda e
alimentos para os consumidores, é crucial que a gestdo publica em todas as esferas do governo realize
pesquisas sobre o setor para entender melhor a realidade dos pescadores.

Conhecer a dindmica de mercado é fundamental para os comerciantes, especialmente para lidar com
as adversidades impostas pelo mercado. Nesse contexto, inclui-se a formagao do prego, que, conforme Las
Casas (2006), € um composto mercadoldgico que visa quantificar o valor atribuido ao produto, refletindo o
esforco daquele que vende e os recursos empregados, como mao-de-obra, custos, fatores sazonais, entre
outros.

Categoria 5 — Avaliacao das condigoes fisicas do mercado

Para os agentes publicos é importante considerar que o mercado, em seu processo de reforma,
ampliacdo e/ou modernizacdo, é lugar de construcdo de uma identidade entre os agentes que fazem deste
local a sua fonte de renda e a sociedade.

E1: “Gosto muito de trabalhar aqui”.

E2: “O mercado é um bom lugar”.

E3: “Aqui no mercado construimos relagées com os clientes que se tornam amigos”.

E4: “Estar no mercado é muito bom pra ser reconhecido”.

E5: “O mercado é regular, s6 precisa melhor mais um pouco com reformas constantes”.

E6: “Gosto de trabalhar no mercado, mas, pode melhorar”.

E7: “Aqui precisa de um olhar do poder publico pra que a gente possa trabalhar dignamente”.

Segundo Vidal (2015), os mercados sdo parte integrante da identidade sociocultural, representando
a vitalidade da vida urbana da populacdo local. Esses espacos demonstram capacidade de reinvencao e
resisténcia as mudancas fisicas ao longo do tempo, mantendo-se como referéncias nas localidades onde
estdo situados, mesmo diante das transformacgdes fisicas, politicas e econ6micas que ocorrem ao longo
dos anos, conforme destacado pelo autor.

Categoria 6 — Empreendedorismo e meios de gestao comercial

Além das condigdes fisicas e dos mecanismos de qualidade dos produtos, é oportuno discutir a
formalizacdo desta atividade econémica para esses vendedores. Sobre este aspecto, os entrevistados
foram questionados quanto a legalizacdo de sua atividade e responderam que:

E1: “Sou informal ndo tenho CNPJ”.

REVIST.
49 AMAC

i P}

Mosaico - Revista Multidisciplinar de Humanidades, Vassouras, v. 15, n. 2, p. 41-55, mai./ago. 2024.



Oliveira et al., 2024. DOI10.21727/rm.v15i2.4295

E2: “Prefiro trabalhar na informalidade”.

E3: “Ndo tenho interesse em me formalizar”.

E4: “Sou microempreendedor individual”.

E5: “Nunca vi necessidade de me formalizar”.

E6: “Ser formalizado é ruim, o que ganhamos boa parte vira imposto”.
E7: “Ndo sei das vantagens de ser microempreendedor”.

Telles et al. (2016) esclarecem que ainda é pouco conhecido ou raramente abordado em pesquisas
cientificas os fatores que levam um individuo a buscar a formaliza¢do de sua atividade. No entanto, para
aqueles que permanecem na informalidade, caracteristicas como fatores financeiros, qualidade de vida e
jornada de trabalho s3ao determinantes nessa decisao.

Campanha (2018) menciona que uma das limitacdes para os pescadores se formalizarem é sua
condicdo de produtor rural, onde é necessario escolher entre manter esse registro ou se enquadrar
como Microempreendedor Individual (MEI). Apesar dessa restricdo, o enquadramento de pescadores e
comerciantes como MEI Rural facilita a obtencdo de diversos beneficios para ambos.

Dornelas (2005) afirma que o empreendedorismo envolve principalmente a capacidade de agregar
recursos humanos aos processos para transformar ideias em oportunidades através de sinergia. Para
Escarlate (2010), um empreendedor possui essencialmente a capacidade de identificar oportunidades e
direcionar seus esforgos para a¢des inovadoras que inspirem, renovem e liderem pessoas.

A Lei Complementar n? 123/2006 foi criada no Brasil para unificar os impostos municipais, estaduais
e federais, conhecida como Simples Nacional, destinada a Microempresas (ME) e Empresas de Pequeno
Porte (EPP). No entanto, inicialmente ndo contemplava trabalhadores autbnomos nem incentivava a
formalizacdo dos empreendedores individuais.

Em 2008, foi promulgada a Lei Complementar n2128/2008, que criou a figura do Microempreendedor
Individual (MEI), proporcionando vantagens como redugdo da carga tributdria, facilidade na abertura do
Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ), acesso aos direitos previdenciarios, emissdo de nota fiscal,
acesso a crédito e financiamento bancario, entre outros.

Quanto ao financiamento bancdrio, os entrevistados foram questionados se ja utilizaram ou utilizam
recursos de terceiros para investir na atividade comercial, e responderam que:

E1: “Nunca busquei dinheiro no banco para a minha atividade”.

E2: “Acho que buscar dinheiro num banco jd é sinal de que as coisas estdo ruins”,
E3: “Evito sempre buscar dinheiro em banco”.

E4: “Ja fiz empréstimo bancdrio para ajudar no negdcio”.

E5: “Gragas a Deus nunca busquei dinheiro em banco”.

E6: “Por enquanto ndo preciso, mas um dia, quem sabe”.

E7: “Ndo sabia que poderia buscar dinheiro para ajudar na minha atividade”.

Pilz (2017) afirma que o MEI pode ter acesso a inimeros beneficios que sdo propostos pela prépria
legislacdo, a exemplo disso tém-se o acesso a institui¢cdes financeiras, o registro formal como pessoa
juridica, acesso a empréstimos e demais servicos propostos pelos bancos, agéncias de fomento, dentre
outros.

Dessa forma, considerando o acesso ao crédito é possivel perceber que os comerciantes do mercado
municipal de Imperatriz, por serem em sua grande maioria trabalhadores informais, podem desconhecer
deste beneficio concedido pela Lei n. 128/2008 ao MEI, isso se agrava quando considera-se que a venda
do pescado sofre alteracdes ao longo do ano, seja por fatores sazonais quanto a pesca em si — periodo da
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piracema, por exemplo — como pela demanda dos consumidores.

No que tange a beneficios, os entrevistados foram questionados quanto ao recebimento de recursos
por garantias previdenciarias ou bolsa familia os entrevistados afirmaram que:

E1: “Ndo sei de quais beneficios posso ter como comerciante”.

E2: “Como eu sou informal tenho medo de procurar algo e me impedirem de trabalhar”.
E3: “Nunca recebi beneficios”.

E4: “Como sou MEI sei que tenho vantagens nos direitos da previdéncia”.

E5: “Ndo sei dos meus direitos”.

E6: “Ndo me formalizei por isso sei que ndo tenho direito a nada”.
E7: “Como ndo pago imposto néo tenho direitos”.

De acordo com o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas - SEBRAE (2022),
muitos trabalhadores informais desconhecem os direitos assegurados para os MEl’s, o que os limita a
formalizacdo. Entre os beneficios da previdéncia social, destacam-se o auxilio-doenca, aposentadoria por
invalidez, auxilio reclusdo, salario maternidade e aposentadoria por idade, que sdo acessiveis tanto para o
empresario quanto para os funcionarios contratados.

Sob esse aspecto das garantias para o MEl, a Resolugdo n° 94/2011, que dispde sobre o Regimento
Especial Unificado de Arrecadacdo de Tributos e Contribuicdes, menciona no art. 96 que “O MEI podera
contratar um uUnico empregado que receba exclusivamente um salario minimo [...]”. Isso significa que é
possivel criar empregos através da atividade comercial do MEI.

Quanto a necessidade de contratacdo de funcionarios apds a ampliacdo e reforma do mercado do
peixe de Imperatriz, os entrevistados foram questionados e afirmaram que:

E1: “Trabalho sozinho e isso jd basta”.

E2: “Eu gosto de trabalhar sozinho e ja sei como funciona tudo aqui”.
E3: “Ndo preciso de ajuda”

E4: “Pretendo contratar alguém, principalmente se for proxima a mim”.
E5: “Acho desnecessdrio isso”.

E6: “Ainda ndo precisei contratar alguém”.

E7: “Meu trabalho, eu dou conta”.

Outro fator importante a ser analisado consiste na transmissdo geracional do trabalho entre pais
comerciantes e seus filhos. Além de serem amparados pela legislacgdo do MEI na contratacao conforme
a Consolidagdo das Leis do Trabalho — CLT, garantindo o saldrio minimo e o recolhimento da previdéncia
social, cabe destacar o interesse (ou desinteresse) das gera¢des na continuidade da atividade familiar.

E1: “Ninguém da familia me ajuda”.

E2: “Ndo tenho ajuda”.

E3: “As vezes, meus filhos me ajudam, mas ndo é sempre”.

E4: “Meus filhos ndGo tém interesse”.

E5: “As vezes, algum familiar vem e me ajuda, mas néo é sempre”.
E6: “Infelizmente, nGo tenho o interesse dos filhos pela atividade”.
E7: “Meu filho ndo me ajuda e ndo demonstra vontade para isso”.

Nas palavras de Santos (2016), a pesca artesanal é uma atividade que requer baixo investimento
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de recursos e possibilita ao pescador um trabalho com maior flexibilidade, podendo ser exercida
concomitantemente com outras atividades. Portanto, para os comerciantes, € um grande desafio
transformar essa atividade em um legado geracional e despertar o interesse das familias em perpetuar o
negocio.

Consideragoes finais

O estudo buscou compreender a realidade dos comerciantes que ocupam o Mercado do Peixe de
Imperatriz, evidenciando os fatores que influenciam em seus resultados de vendas e o suporte necessario
para garantir a comercializacdo do produto. Os dados coletados indicam que esses comerciantes estdo
organizados em uma col6nia, o que contribui para a garantia da venda do produto e facilita a obtencao das
espécies a serem comercializadas.

Antes da construgdo das instalagdes fisicas do mercado, eram comuns praticas impréprias para a
venda do produto, como condi¢des sanitdrias inadequadas, resultando em riscos de contaminagdo em
caixas de isopor e nas calgadas da Avenida Beira Rio, um cartdo postal da cidade e principal local de
comércio de pescado. No entanto, mesmo apds a implementacao da estrutura fisica para comercializagao,
apenas 20% dos boxes estdao ocupados, e os comerciantes desconhecem se o uso do local tem contribuido
para o aumento nas vendas.

Os comerciantes reconhecem a importancia das instalacdes, mas tém dificuldade em caracterizar
seu publico-alvo e utilizar instrumentos para melhorar a divulgacdo do mercado e de seus produtos.
Recebem apoio do governo municipal para capacitacdo e orientacdao no manuseio do produto, mas muitos
ainda permanecem como trabalhadores informais, sem interesse na formalizacdo da atividade através do
Microempreendedor Individual (MEI), o que poderia proporcionar beneficios como a contratacdo de até
um colaborador ou acesso a financiamentos para a melhoria ou expansao do negécio.

Culturalmente, os comerciantes enfrentam dificuldades em manter o comércio do pescado como
fonte de renda primaria, recorrendo frequentemente a auxilios financeiros do governo através de
programas sociais. Além disso, a participacdo das geracdes mais jovens na atividade é limitada, indicando
uma possivel falta de continuidade no comércio iniciado por seus antecessores.

Os entrevistados representam a totalidade da ocupacdo dos boxes e foram acessiveis para participar
da pesquisa em novembro de 2022. Considera-se que o Mercado do Peixe de Imperatriz possui uma
estrutura adequada para a manipulagdo e comercializacdo do pescado, com espacos bem definidos e
amplos tanto para comerciantes quanto para consumidores.

No entanto, muitas areas dentro das dependéncias do mercado, como auditdrio e laboratério de
informatica, ndo estdo sendo plenamente utilizadas para capacitacdo durante periodos especificos, como
o seguro defeso, quando os pescadores tém mais disponibilidade de tempo. A gestdo publica precisa
implementar programas de incentivo a qualificacdo continua, abordando temas como responsabilidade
ambiental e melhoria do manejo do produto, para melhorar a pratica da pesca e do comércio local.

Os comerciantes também carecem de programas que os incentivem a migrar do trabalho informal
para o formal, através de iniciativas como o Microempreendedor Individual, necessitando de orientacao
sobre os beneficios e melhorias na gestdo que podem ser alcancadas com essa formalizacdo. E evidente
gue apenas a estrutura fisica adequada nao é suficiente para garantir o sucesso da atividade; é fundamental
uma colaboracdo mais estreita entre poder publico, col6nia de pescadores e outros agentes envolvidos
na cadeia produtiva da pesca.

Conflito de interesse

Os autores declaram ndo haver conflitos de interesse de nenhuma natureza.
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